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“Videopantalla, pantalla miniaturizada, pantalla grafica,
pantalla nomada, pantalla tactil: el nuevo siglo es el siglo
de la pantalla omnipresente y multiforme, planetaria y
multimediatica”. Con estas palabras, Lipovetsky y Serroy
resumen el problema central del presente libro. “;Qué
efectos tiene esta proliferacion de pantallas en nuestra re-
lacion con el mundo y con los demas, con nuestro cuer-
po y nuestras sensaciones? ;Qué clase de vida cultural
y democratica anuncia el triunfo de las imagenes digi-
talizadas? ;Qué porvenir aguarda al pensamiento y a la
expresion artistica? ;Hasta qué punto reorganiza este
despliegue de pantallas la vida del ciudadano actual?”
Preguntas que se basan sobre un supuesto: el cine, arte
por excelencia del siglo XX, es un arte (o una industria)

de la pantalla. Todas las pantallas posteriores derivan de

¢l. De ahi que la mentada muerte del cine sea, para los au-
tores, mas que una proclama apocaliptica, el sintoma de
un cambio que nos habla de una transformacion: el cine
no ha muerto, ha mutado en otras formas diversas. Esta
es una de las principales ideas de los autores.

No solo se trata de multiples soportes tecnologicos
y logicas de consumo diversas, también se trata de una
diversificacion tematica. Ahora el cine trata problemas
antes relegados o trabajados desde la perspectiva de es-
tereotipos convencionales. “Hoy, los nifios, los adoles-
centes, los ancianos, las parejas divorciadas, los solteros,
los gays, las lesbianas, los negros, los discapacitados, los
marginales, los estilos de vida mas heterogéneos se abor-
dan por si mismos. Paralelamente, con el paso del tiempo
aumentan las peliculas realizadas por mujeres: el género
documental ha vuelto a renacer; los dibujos animados no
estan ya enclaustrados con su publico juvenil, sino que se
dirigen a los adultos; las peliculas reconstruyen los gran-
des mitos de la nacion, los blancos, los «pieles rojas», los
vaqueros”. El cine se ha vuelto global, al mismo tiempo
que fragmentado, plural y multiculturalista.

Una primera idea, no del todo original pero lo sufi-
cientemente fuerte como para organizar la exposicion de
la primera parte, es que el cine nacié moderno. Tal como
lo menciona Béla Balasz, citado por los autores, “el cine
es el unico arte cuya fecha de nacimiento conocemos”. A
diferencia de otras artes, el cine no ha debido emancipar-
se de origenes misticos o religiosos para convertirse en
un arte: ha nacido como tal, sin servidumbres. Por otro
lado, el cine responde a un esquema de autoinvencion,
sin antecedentes ni referencias, sin modelos ni rupturas,
como sucede en la historia de las artes anteriores. La 1o-
gica seria aqui, segun Lipovetsky y Serroy, la de una téc-
nica que surge de modo natural e ingenuo, no requerido
por las urgencias o necesidades de un arte. “El arte no
crea la técnica, es la técnica lo que inventa el arte”. Desde
estas ideas se organiza, a modo de referencia, una nueva
cronologia del arte cinematografico que, si bien conserva
componentes de los esquemas tradicionales con lo que se
ha tendido a dividir la historia del cine, pone el énfasis en
el caracter moderno de la invencion.

Cuatro son las edades del cine para los autores: una
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modernidad primitiva, caracterizada por la busqueda de
una condicion y una definicion artisticas que, al no haber
modelo originario, ha de rastrearse en las referencias a
otras manifestaciones, como el teatro, preferentemente
en sus formas mas populares, como el vodevil, las farsas
o las escenas dramaticas, y que llega hasta los hallazgos
mas ricos y complejos de la narrativa novelesca; una se-
gunda fase denominada modernidad clasica, situada en-
tre las décadas de 1930 y 1950, debida, en principio, a la
introduccion del sonido pero caracterizada también por
sucesivas incorporaciones técnicas, desde el color hasta
las pantallas panoramicas, y por el asentamiento de una
gramatica caracterizada por la transparencia del dispo-
sitivo; entre los cincuenta y los setenta se desarrolla una
modernidad vanguardista y emancipadora, que sobre la
base del cuestionamiento del modo de representacion an-
terior, busca espacios de libertad, lejos de los estudios y
los esquemas estandarizados para entrar en una fase de
innovaciones en el nivel de lo productivo, lo tematico y
lo estilistico; la cuarta época, bautizada como hipermo-
derna, surgida entre finales de los setenta e inicios de
los ochenta, constituye el fenomeno analizado por este
libro.

Esta ultima, y presente, etapa, es segmentada en tres
grandes caracteristicas: la imagen-exceso, la imagen-
multiplejidad y la imagen-distancia. No se trata s6lo de
una expansion de logicas anteriores, como la multiplica-
cion de las tecnologias, particularmente desde la intro-
duccion de la imagen (y el sonido) digital, o la busqueda
de innovaciones estéticas, sino sobre todo de la instala-
cion de una logicas productiva y de consumo basadas
en el creciente proceso de personalizacion. La imagen
que van configurando los autores es de un cine que, le-
jos de encontrarse deprimido como lo aseguran muchos
discursos criticos, se ha multiplicado en variadas mani-
festaciones, yendo desde las superproducciones cada vez
mas millonarias hasta los filmes de presupuesto infimo;
desde el tratamiento de los grandes temas hasta las histo-
rias minimas, personales, culturales, étnicas y genéricas;
desde los relatos ficcionales hasta el resurgimiento del
documental, en una variedad antes inédita.

La segunda parte del libro explora diversas mani-



festaciones del cine hipermoderno, centrandose en las

actitudes que definen las posturas de los autores y las
industrias del cine y repensando las estrategias tematicas
y discursivas de las producciones mas actuales, con el fin
de develar la existencia paradojal de una produccion que
se enfrenta a un mundo igualmente ambiguo. Lo verda-
dero y lo falso, lo banal y lo intimo, la transparencia y la
(auto) reflexividad, la realidad y la militancia, la historia,
la memoria, la ecologia, la democracia y el mercado, son
temas que marcan esta reflexion y nos dan a entender que
no nos encontramos frente a un fenémeno homogéneo,
que acepta de buena gana los discursos abiertos tanto
como aquellos francamente contradictorios. Lejos de la
estandarizacion de antano, la hipermodernidad privile-
gia un cine “a la carta”.

La tercera parte del libro, aquella que termina por
justificar su titulo, tiene como tema todas las pantallas
del mundo. Bajo la nocién de pantalla global, Lipovetsky
y Serroy intentan una taxonomia de los distintos forma-
tos que alumbran el cotidiano hipermoderno: la televi-
sion (en su variedad programatica), la publicidad (en di-
versos soportes), la informacion (asociada a varias formas
de transmision), la videovigilancia, los videojuegos, los
videoclips, el videoarte y el arte digital, constituyen los
terminales de la pantallizacion del mundo. Vistos como
hijos bastardos del cine, prevalece la logica de la cinevi-
sion, de la inevitabilidad de su presencia en el entorno y
del fenomeno como respuesta autogeneradora a una so-
ciedad personalizada.

Lejos de su desaparicion, el cine, sostienen sus auto-
res, bajo nuevas estrategias y formas de consumo, sigue
presente: “Los tiempos, sin duda, han cambiado, pero
en un mundo que se ha vuelto hipermediatico, el papel
social del séptimo arte, en contra de lo que a veces se
afirma, no esta de ningtin modo en declive”. Por fin, una
ultima idea, que termina por articular el discurso del li-
bro, es que el cine no sélo construye una percepcion del
mundo, sino que, “en un sentido mas radical, producien-
do la realidad”.

Por Udo Jacobsen Camus



