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La convocatoriarealizada para el tema central de laactual
edicion de Cuadernos.info buscaba “expandir las fronteras
del conocimiento sobre la comunicacion y la perspectiva de
género” para actualizar una discusion que, a pesar del tiempo,
de las tecnologias disponibles, de la expansion de la globa-
lizacion, y de los nuevos y viejos medios de comunicacion
existentes, sigue vigente. Asi lo demostro el alto numero de
articulos recibidos para esta edicion y los ultimos aconteci-
mientos de impacto mundial relacionados con el tema, como
las elecciones de 2016 en Estados Unidos con una candidata
mujer, la violacion y asesinato de Lucia Pérez en Argentina y
las multitudinarias marchas realizadas en distintas ciudades
repudiando el hecho y pidiendo justicia.

Nos planteamos como desafio reconocer un amplio espec-
tro de fendmenos, temas, enfoques y métodos vinculados al
género, entendido no como un simple atributo individual,
sino como un sistema de clasificacion que dicta como deben
comportarse hombres y mujeres. Se trata de una construc-
cion sociocultural en cuya naturalizacion y difusion es clave
el mundo de las comunicaciones.

Este nimero recoge, precisamente, la interseccion entre la
comunicacion y las perspectivas de género. A partir de diferen-

tes miradas teoricas, epistemologicas y practicas, los trabajos
aqui incluidos exploran las influencias politicas, sociales y
culturales que moldean nuestras nociones de género.

Para comenzar, en un enfoque sobre contenido difun-
dido en las redes sociales, Pifieiro-Otero y Martinez-Rolan
exploran el uso de memes para el activismo feminista digi-
tal. A partir del estudio de caso de #ViajoSola, referido al
asesinato de dos jovenes argentinas de vacaciones en Ecua-
dor, los investigadores analizan como se consolido una
movilizacion transnacional en protesta contra la violencia
hacia las mujeres.

Por su parte, el trabajo de Masanet mide el consumo media-
tico de adolescentes espafioles e identifica una serie de brechas
de género en el tipo de contenidos a los que acceden habi-
tualmente. También desde la mediatizacion, pero con un foco
de estudio muy distinto, la investigacion de Mateos-Pérez y
Ochoa explora la comunicacién de estereotipos en la ficcion
televisiva chilena.

Otros dos articulos abordan las diferencias de género en
un contexto politico. Mientras que Baeza analiza el uso de
las redes sociales en las campanas de candidatas al congreso,
Rodelo estudia la cobertura preferencial dada a los candida-
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tos hombres, en desmedro de las mujeres, en el contexto de
elecciones locales en México.

Desde otra mirada, Arias y Amaral ofrecen un ensayo
sobre el desarrollo de la prensa homoerdética como expre-
sion de un discurso historico en evolucion en Brasil. Final-
mente, Montes y Roca entrevistan a directoras creativas
publicitarias en Espania para explorar el liderazgo feme-
nino en la publicidad y su rol en una industria tradicio-
nalmente masculina.

Lasuma de todas estas investigaciones permite visibilizar
las distintas aristas que es necesario reconocer, intervenir y
mejorar para modificar el tipo de relaciones construidas al
alero del patriarcado, los modelos hegemonicos de ser hom-
bre y ser mujer y las alternativas a ellos que existen, para ir
avanzando hacia la equidad de género.

Adicionalmente, en este numero de Cuadernos.info se
presentan ocho trabajos que dan cuenta del estado de la
investigacion en comunicaciones en Iberoamérica en otros
ambitos diferentes al de género. El uso de nuevos medios
esta presente en el estudio de Muniz et al. que analiza el
rol de Facebook en lo que los autores denominan como
“compromiso politico 2.0” y en el de Lopez-Meri, que se

centra en el potencial rol de gatekeeper de los usuarios
de Twitter. Desde la peninsula ibérica, Lopez-Garcia,
Negreira-Rey y Rodriguez-Vazquez exploran las inicia-
tivas de cibermedios hiperlocales en Portugal y Espana,
mientras que, desde una perspectiva comparada entre
Chile y Francia, Bernardo Amigo y sus colegas analizan
la representacion de estereotipos étnicos en la television
de esos paises. Los articulos seleccionados dan cuenta
ademas del analisis de estrategias publicitarias en los
cartoons (Amoros y Comesana), del estudio la presen-
cia de la voz de la comunidad brasilena en los medios
a raiz de los Juegos Olimpicos de Rio 2016 (Sebastido y
Lemos), de una propuesta metodoldgica para analizar fic-
cion (Rodriguez Marcos), y de un analisis critico (desde
la perspectiva de Estudios Culturales) sobre el caracter
ideologico de los medios en la discusion publica sobre la
educacion en Chile (Cabalin y Antezana).

Consideramos que esta seleccion representa una pluralidad
de tematicas, de perspectivas tedricas y de paises que sinte-
tiza el amplio espectro y las potencialidades de los estudios
en comunicacion en esta parte del mundo, por lo que deja-
mos abierta la invitacion a leerlos y compartirlos.
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